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1 Utilisation du marché par l’acheteur 

 

 

 

Ce marché a été ouvert pour répondre à l’offre et la demande présentes sur les forums.  

On peut ainsi y trouver des poupées de toutes sortes (BJD, PULLIP, MOMOKO, 

COROLLES©, BARBIES©, …) mais également des accessoires de maquillage  pour 

poupées (pinceaux, peinture, pastels, …), des outils de couture, des tissus, des accessoires 

de « BJD », et diverses façons de créer ses propres « BJD » ou accessoires. 

Le plus important marché parallèle existant se trouve sur le forum « Den of Angels », 

marché regroupant la plus grande part des amoureux des « BJD ». Avec ses 18 000 

visites et ses 300 000 pages vues par jour, ce marché est le deuxième plus important point 

de vente de « BJD » au monde, après les compagnies. Rassemblant près de 15 000 

« BJD » représentant toutes les compagnies existantes, ce forum est l’endroit idéal pour 

celui qui souhaite se documenter et parlant un anglais plus ou moins correct.  

 

Ces marchés parallèles ne sont pas illégaux car il s’agit de services. Tout doit être fait pour 

garantir le plus possible le bon déroulement de la transaction. Il existe donc une charte 

expliquant comment doit se dérouler la transaction. Si les vendeurs ne s’y plient pas leurs 

"post" de vente peuvent être supprimé. Pour garantir la marchandise des photos récentes 

du produit doivent être postées. Les photos du produit présenté par la compagnie peuvent 

également figurer mais ne sont pas suffisante pour le vendre. Elles sont généralement 

retravaillées avec un logiciel de dessin pour améliorer les couleurs des produits mais 

comme il s’agit, dans ce cas, d’une vente d’un produit déjà consommé, il faut le présenté 

sous son aspect le plus récent. Peuvent être vendus dans ces marchés tout ce qui touche à 

la poupée (les poupées ou parties de poupées, les vêtements et accessoires de poupées, les 

magazines et livres spécialisés, les tissus, les outils et éléments de couture, les outils et 

matériaux servant au maquillage, montage, exposition et transport des poupées, les 
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services maquillages, montage, couture ou illustration et portrait de poupées à la demande). 

La vente de contrefaçon est interdite et celle de "cosplay" autorisée uniquement si l’auteur 

a au préalable donné son accord. Il se peut qu’un membre du forum passe tout de même 

une commande. Dans ce cas, ni le commanditaire, ni l’acheteur ne doit faire mention d’une 

quelconque vente afin qu’il soit impossible de prouver qu’il ne s’agisse pas d’un cadeau 

plutôt que d’une commission au cas où le forum serait attaqué en justice. 

 

Dans ces marchés il est possible de réaliser trois sortes de transactions : les ventes 

avec un prix fixé, les ventes aux enchères et les échanges. Toute transaction doit être 

réalisée en message privé. Seul le résultat de la transaction sera émis sur le forum. Si un 

acheteur est intéressé par l’achat d’une partie d’une « BJD » il peut demander à un autre 

acheteur s’il est intéressé par l’autre partie. Cela peut se produire si le vendeur propose 

une « BJD » avec la tête et le corps et que l’acheteur ne désire que la tête ou que le corps. 

On appelle ces ventes des "split" du terme anglais "séparer". Si le vendeur n’est pas sûr 

de vouloir vendre son produit mais qu’il a besoin d’argent pour une certaine raison, il peut 

poster un "feeler"13, c’est-à-dire une proposition de vente attendant un intéressé, 

proposition pour laquelle le vendeur se réserve le droit de refuser même si une offre lui est 

faite.  Pour éviter tout abus, le vendeur à 15 jours pour se décider s’il vend son produit ou 

non.  

 

Des tensions existent sur ces forums, litiges souvent créés par des 

incompréhensions. Si un vendeur n’est pas précis dans l’écriture de son "post" de vente 

des conflits peuvent naître entre l’acheteur désirant l’objet proposé et le vendeur ne 

souhaitant finalement pas vendre ou ayant augmenté son prix. Les règles des marchés sont 

à respecter à la lettre. Elles sont assimilables à des lois et tout contrevenant s’expose à des 

peines. Même si les acheteurs sont prêts à dépenser une importante somme d’argent pour 

un objet qui, d’un point de vue extérieur, semble cher pour pas rien, les passionnés restent 

des personnes normales qui ne sont pas prêtes à dépenser une fortune pour se faire avoir. 

La crise économique n’arrange en rien les relations puisqu’ils font tout de même attention 

à leurs dépenses en allant jusqu’à compter au centime prêt les achats réalisés. Avoir une 
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passion demande du temps, de l’argent, et beaucoup de patience. La crise économique de 

2009 est la plus importante jamais connu par le capitalisme depuis 1929, les passionnés se 

doivent d’être très regardants. Le secteur le plus touché par cette crise reste celui des 

collectionneurs qui représentent les 
13Feeler : terme anglais signifiant tâteur. Ici, représente l’action d’être indécis. 

passionnés salariés voire retraités et des passionnés étudiants. 2008 et 2009 sont de très 

mauvaises années pour la génération des plus de 30 ans. Les salaires revus à la baisse 

depuis 2006 et la caisse de retraite ne pouvant pas aider un sénior à vivre, la passion des 

« BJD » leur est pratiquement fermée. La tranche des 12-25 ans peut toujours compter sur 

l’aide de l’entourage, si entourage il y a, pour éviter le plus possible des problèmes 

financiers. Les passionnés étudiants sont ceux de cette tranche qui peuvent rencontrer le 

plus de difficultés financières ne sachant pas toujours quelles sont leurs priorités. Mais si 

la passion est présente alors que l’argent vient à manquer il reste toujours les forums pour 

pouvoir discuter. 

 

Il arrive malgré tout que des problèmes réussissent à s’infiltrer dans les forums. 

C’est de cette façon que des contrefaçons sont arrivées sur le marché en 2008. Certains 

passionnés créent eux-mêmes leurs contrefaçons sans pour autant les vendre. Cela n’est 

pas interdit. Mais s’ils souhaitent revendre une de leur poupée dont les parties ne sont pas 

toutes d’origine et en ne le précisant pas, il peut risquer d’être poursuivit devant les 

tribunaux.
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2 Arrivée des contrefaçons 

 

 

 

Le travail fourni sur une « BJD » est un travail important. Elles sont créées à la main et à 

la demande. L’acheteur doit attendre entre 3 et 15 semaines environ avant de recevoir sa 

« BJD », tout cela en fonction de la complexité de la demande. Mais il arrive parfois que 

le temps soit plus long que prévu. Étant envoyés par « Chronopost© » en majeure partie, 

les colis peuvent être saisis à la douane. Si c’est le cas, l’acheteur doit verser une taxe pour 

pouvoir récupérer son achat. Il n’est malheureusement pas rare, si le coli a été fouillé, que 

son contenu soit en désordre à l’arrivée chez son destinataire, que des pièces soient 

manquantes ou cassées. Ces fouilles sont utiles pour vérifier si les produits ne sont pas 

des contrefaçons ou si les poupées ne contiennent pas des produits illicites. Mais les 

« BJD » même si leur prix est élevé ne sont pas considérées par les douaniers comme des 

produits de luxe et les contrefaçons ne peuvent pas être repérées. Depuis 2008, il est 

possible de voir sur les forums que des contrefaçons ont été réalisées (19) et (20). La 

différence est flagrante mais ne peut être repérée que par des passionnés ayant déjà vu des 

originaux.  
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La "faceplate" contrefaite est celle qui possède la pâte à l’intérieur permettant de fixer les 

yeux. Il est aisé de constater que les finitions n’ont pas été réalisées. Pour un œil moins 

averti, si l’original n’est pas à côté, la différence ne choquera pas. Même si ces 

contrefaçons n’empêche en rien les ajustements à réaliser par la suite (emboîter le crâne et 

la faceplate, mettre des yeux et une "wig"), ne pas avoir un original reste toujours un 

problème. 

 

La vente de contrefaçons et la reproduction de produits originaux étant interdites, 

les contrevenants encourent des sanctions réelles. Ces contrefaçons n’empêchent pas les 

achats par les sites internet des compagnies mais encouragent les personnes à demander 

l’ouverture de boutiques spécialisées dans leurs pays respectifs. Même si des boutiques 

ouvrent dans les villes, les sites internet fonctionneront toujours aussi bien mais la 

confiance en un produit vendu d’origine allègera le discrédit porté aux compagnies et 

fabricants particuliers. L’acheteur peut toujours choisir sa « BJD » avec les accessoires 

qu’il sélectionne sur le site internet de la compagnie ou faire les vêtements lui-même s’il 

ne veut pas payer trop cher. On peut déjà recenser une quinzaine de boutiques à travers le 

monde. Une dizaine, principalement ouvertes par « Volks » sont disponibles au Japon, 

Tokyo, trois boutiques ont été ouvertes aux États-Unis et deux autres ont ouvert à Paris, la 

première se situant dans le 10ème arrondissement, l’autre étant la boutique du Musée des 
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Poupées dans le 3ème arrondissement. Dans ces boutiques, exception faite au Japon, la 

vente d’accessoires de « BJD » ne représente pas la totalité des objets disponibles dans la 

boutique. Les accessoires de « BJD » sont arrivés dans ces magasins en 2006 et 2007, les 

deux années les plus importantes en matière d’ouverture de nouvelles compagnies et de 

sorties de nouveautés pour cette catégorie de poupées. Pour certaines de ces boutiques, 

elles étaient ouvertes bien avant, vendant principalement des figurines, des « garage kit », 

des maquettes et tous les outils nécessaires à leur fabrication. 
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CHAPITRE 3  

L’EFFET DE LA CRISE ÉCONOMIQUE SUR LES 
VENTES DE « BJD » 
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I LA POPULARITE 

 

 

 

Le marché des « BJD » est un marché qui touche le monde entier. Alors que l’on se 

trouve dans un monde ou les poupées sont considérées comme "dépassées" où même les 

petites filles n’y trouvent plus leur intérêt, les « BJD » ont réussi à se faire une place non 

négligeable. Aucun pays développé n’est épargné par la vague « BJD ». Le premier 

acheteur pour la compagnie « Dream of Doll », par exemple, était brésilien. Cette 

compagnie créée en 2004 à eu un important succès 

car les BJD proposées étaient de loin plus 

attrayantes que les BJD japonaises. Leur dynamisme 

et leurs représentations adolescentes ont permis de 

viser un public plus large et plus jeune.  Leur succès, 

bien qu’important, n’a tout de même pas été aussi 

fort que celui de la compagnie « Luts » proposant le 

modèle « Cerberus Project Lishe », « CP Lishe » 

(21), en 2001, modèle qui a réussi à conquérir le 

marché américain, et un peu plus tard l’arrivée du  

modèle « Unoa » et ses "faceplates" 

interchangeables, visant ainsi encore un plus grand 

public. 2004 est l’année du début de la popularité des « BJD ». Création de forums, par 

des petits groupes, qui se sont développés très rapidement à partir de 2006. 2006 est la 

première année où un fort engouement pour ces poupées personnalisables se fait sentir. La 

nouvelle tendance, arrivée en 2008, est aux poupées à représentation enfantine, souvent ne 

dépassant pas les 15 centimètres. Les compagnies doivent donc adapter leurs produits à 
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cette tendance si elles souhaitent perdurer. Le marché des « BJD » de type « SD » n’est 

pas prêt de s’effondrer mais s’adapter à la demande est la base de tout commerce. Les 

compagnies « Volks » et « Luts » l’ont bien compris et perdurent toujours en tête de liste 

des compagnies les plus importantes depuis maintenant 10 ans. 

 

 

 

1 Les « BJD » sur le marché avant 2006… 

 

 

 

Les premières poupées en résine ont été créées il y a de cela dix ans, en 1999. Depuis, leur 

popularité ne fait que s’accroître, mais comme tout secteur dont le marché est mondial, la 

crise économique, arrivée en 2006, a également touché les « BJD ». Avant 2006, on 

pouvait déjà recenser un nombre croissant de création de compagnies par an dont la 

majeure partie était déjà coréenne. La plupart des poupées présentées étaient encore très 

ressemblantes les unes des autres mais l’arrivée de la « CP Lishe » de la compagnie 

« Luts », compagnie coréenne, en 2001 a permis de conquérir le marché américain. Avant 

l’apparition de ce modèle, le problème majeur des poupées, et donc qui retenait les 

acheteurs, était dû au côté très typé manga qu’elles arboraient. Un grand nombre des 

modèles de la compagnie « Volks » vendus uniquement en boutique à Tokyo sont de ce 

type. Étant principalement destinés à une clientèle japonaise, la compagnie à du créer de 

nouveaux modèles pour s’ouvrir aux marchés étrangers et surtout occidentaux. Ils ont 

donc mis au point un nouveau style de poupée plus mature après s’être fait devancé par 

les coréens. La « CP Lishe » étant un modèle très mature, les américains n’ont pas mis 

longtemps pour arriver sur le marché. Ils ont été suivit de près par les brésiliens, puis les 

européens, anglais, français et espagnols, mais c’est en 2006 que la première compagnie 

américaine fait son apparition.  
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L’ « Unoa » a également été un modèle de référence. Il a permis de conquérir un 

nouveau public plus désireux de pouvoir apporter des modifications personnelles à sa 

poupée. Il s’agit de la première poupée entièrement personnalisable, changements 

possibles de visage, d’yeux, de "wig", de mains avec possibilité pour l’acheteur de choisir 

lui-même en option ce qu’il souhaite avoir pour sa poupée.  Ce modèle est également un 

des modèles les plus courants que l’on peut trouver aujourd’hui en possession des 

membres des différents forums.  En s’attardant sur les "posts" les plus anciens des 

forums « MC » et « D. O. A. », on peut remarquer que ce modèle, tout comme celui des 

« Four Sisters », est parmi les plus demandé.   Malgré l’impossibilité de personnaliser le 

modèle des « Four Sisters » autant que le modèle « Unoa », ils restent les plus célèbres 

sur le marché même s’ils ne sont plus en vente. Ainsi lorsqu’un particulier souhaite 

revendre un de ces modèles, le prix peut rapidement atteindre les 2 500€, prix attribué lors 

d’une vente aux enchères à une « BJD » de type « F-01 » de chez « Volks ». Ces modèles 

sont les plus populaires du marché et il arrive encore aujourd’hui que des annonces soient 

passées pour obtenir des renseignements dessus. 

 

Les bases de données sur les « BJD » et autres poupées existantes de ces forums 

se sont remplies avec de plus en plus de détails permettant un accès simple et rapide à 

quiconque souhaite obtenir un renseignement particulier. Si ce renseignement ne figure 

pas, il a toujours la possibilité de poster une demande. Les réponses sont claires et 

précises, un listing de tous les modèles de « BJD » et de toutes les compagnies existants, 

des références  nécessaires à connaître si l’on souhaite habiller sa poupée et les 

compagnies par lesquelles il est possible de trouver ces références, par exemple, sont 

disponibles. Entre 2004, début des forums, et 2006, début de la vague « BJD », les 

membres étaient en petit comité, une sorte de famille partageant les mêmes intérêts.  

 

La popularité des « BJD » n’a cessé de croître depuis leur création. L’arrivée de la 

crise économique n’a en rien touché à leur notoriété et de plus en plus de fidèles se font 

connaître chaque jour grâce aux forums. Personne ne pense encore que la crise 

économique puisse être d’ampleur mondiale. Les passionnés se font de plus en plus 
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nombreux et les dépenses importantes, de plus, ce secteur ne sera pas freiné lorsque la 

crise se fera plus conséquente. Les domaines considérés comme étant une passion ne font 

pas partie des "victimes" de la crise économique malgré les importantes sommes d’argent 

qui peuvent être mise en jeu. 
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2 … et de 2006 à 2009 

 

 

 

À partir de 2006, la création de compagnies explose. Les deux tiers des modèles existants 

aujourd’hui ont été créés durant cette période. Il n’y a tout de même plus eu de 

phénomènes tels que les « Four Sisters » ou la « CP Lishe » mais la diversité des modèles 

reste bien plus importante que pendant la période précédente. La crise économique a 

commencé à se faire sentir dans les vies privées des passionnés touchant d’abord les pays 

tels que le Japon, les États-Unis et la France avant de s’étendre au monde entier. Des 

salaires moins importants signifient une augmentation de l’attention portée à ses achats, ou 

à la fabrication par les passionnés eux-mêmes de vêtements et d’accessoires d’ordinaire 

entre 5 et 500€. Cette période est également celle de l’arrivée des « BJD » dans les 

conventions. Un petit nombre de passionnés a alors apporté ses biens et les a exposé aux 

yeux de tous. La réputation des poupées a réussi à se faire un nouveau nom sous celui de 

« BJD ». Il ne s’agit plus de jouer mais d’évoluer soi-même et de faire évoluer un 

personnage. Ces « BJD » offrent, comme les poupées en porcelaine, les mêmes réactions 

à leur encontre allant de l’admiration au dégoût en passant toujours par la surprise lorsque 

l’on découvre ce nouveau genre.  

 

Ce phénomène est victime, comme tout phénomène à succès, de l’arrivée des 

contrefaçons sur le marché. Les problèmes encourut pour vente frauduleuse rentent les 

même que pour n’importe quel objet contrefait vendu. Les particuliers doivent ainsi être 

vigilants s’ils souhaitent revendre leurs produits. Ce phénomène est dû à la popularité 

grandissante de ces poupées. On peut aujourd’hui recenser plus de 15 000 « BJD » à 

travers le monde contrairement à l’année 2004 où chaque membre des forums « MC » et 

« D. O. A. » se connaissaient et connaissaient les poupées de chaque membre. « MC » ne 

comptait qu’une trentaine de membres actifs contre plus de 2200 aujourd’hui. 
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L’engouement pour les « BJD » est réel. Chaque jour des dizaines de nouveaux membres 

s’ajoutent aux forums « MC » et « D. O. A. » cherchant toujours plus d’informations sur 

ce phénomène.  

Le Musée de la Poupée situé à Paris, qui a ouvert ses portes en 1994, présentant 

uniquement des poupées de porcelaine fabriquées depuis 1800 jusqu’en 1919 en 

exposition permanente, et d’autres poupées en exposition temporaire, vend dans sa 

boutique des BJD depuis le début de l’année 2009, leur argument principal étant la vente 

d’une BJD en direct depuis une boutique en France. Une première effectivement mais la 

qualité reste inférieure à celle de ses homologues coréens, japonais, et chinois. L’invasion 

de ces poupées ne pouvait être ignorée par un musée de cette sorte. Le phénomène 

« BJD » a également eu le droit à son passage sur la chaîne de télévision « M6 », 

reportage dans lequel des passionnés sont interviewés pour expliquer comment ils ont pu 

être contaminés par cette nouvelle vague asiatique. Les réponses étant souvent les mêmes. 

Une innovation réelle quoique reprise d’un concept déjà existant adapté à un marché plus 

jeune et déjà concerné par les modes asiatiques, manga, animé, groupes de musique 

japonais faciles à représenter au travers d’une poupée personnalisable. 
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II LES VENTES 

 

 

1 L’évolution des ventes avant 2006… 

 

 

Les ventes ont évolué de manière importante durant ces dix dernières années. En 

même temps que de nouvelles compagnies se créées, le nombre de produit ne cesse 

d’augmenter. La crise économique pourtant bien présente depuis ces trois dernières 

années n’a en rien freiné l’avancée spectaculaire des ventes de « BJD ». A leurs 

débuts les compagnies ne présentaient qu’un ou deux modèles différents de « BJD » 

qu’elles diversifiaient grâce à une gamme de vêtements et d’accessoires très variés. 

Les styles des poupées étaient tout de même très axés « gothique lolita » ou « sweet 

lolita » c’est-à-dire un ensemble noir, blanc ou rose, possédant beaucoup de dentelle et 

de rubans. Le plus souvent ces ensembles étaient des robes, des jupes et des 

chemisiers dont le prix, sur les sites des compagnies, variait entre 25 et 95€, quant aux 

modèles de chaussures il n’y en avait pas plus de trois ou quatre. Au contraire des 

modèles de chaussures ou de corps, les accessoires se comptaient par vingtaine dont la 

tranche des prix se situait entre 2 et 50€. L’arrivée des « BJD » de style masculin ont 

permis d’augmenter les ventes de poupées. La clientèle étant en majeure partie 

féminine et très consommatrice de groupes de rock japonais, la possibilité d’avoir une 

poupée à l’effigie de leur chanteur favori a été un plus pour les compagnies. La 

majeure partie des vêtements proposés par les compagnies pour vêtir les modèles 

masculins étant des costumes trois pièces ou des jeans, la personnalisation de la 

« BJD » en un chanteur de rock japonais ne pouvait se faire que par des particuliers.  
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Les premières idées de vente de produits réalisés par des particuliers pour des 

particuliers sont nées peu après la mise en vente des modèles masculins et l’officialisation 

des premiers marchés parallèles a vu le jour en 2005. L’arrivée massive de nouveaux 

membres sur les forums « MC » et « D. O. A. », à partir de 2005, souhaitant obtenir des 

renseignements sur des poupées qu’ils auraient vu ou aperçu lors de conventions ou 

autres évènements présentant des « BJD »  a rendu ces forums accessibles à tous et très 

facilement. Les marchés parallèles ont permis l’expansion des ventes à un public moins 

aisé et plus jeune. Les poupées revendues sur ces marchés étant pour la plupart complètes, 

c’est-à-dire, corps, tête, "wig", yeux et vêtements, mais vendues au prix d’une poupée, 

corps et tête seulement, d’une compagnie (environ 300 euros), les plus jeunes pouvaient 

se permettre d’attendre fêtes, anniversaires et Noël, pour demander une poupée, ou pour 

se l’acheter.  

 

La crise économique n’étant pas encore d’actualité, les ventes réalisées étaient plus 

constantes, bien que les produits fussent plus chers qu’aujourd’hui. Le nombre de 

commandes réalisées et l’engouement pour les « BJD » a pu permettre à de nouvelles 

compagnies d’être créées.  De 1999 à 2005, les modèles créés sont les plus connus dans 

la communauté des passionnés de « BJD » rassemblant tous les modèles incontournables 

créés jusqu’alors. L’originalité  et la nouveauté se ressentent dans les modèles eux-mêmes 

ce qui attire ou repousse totalement les non-initiés. Ce sont pour les passionnés des 

modèles exemplaires qui restent représentatifs de toutes les « BJD » existantes.
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2 … et de 2006 à 2009 

 

 

 

Si l’on compare les ventes de « BJD » aujourd’hui et il y a 5 ans, on peut constater une 

certaine diminution depuis environ un an. L’importante augmentation des ventes et une 

popularité grandissante de ces poupées en résine sont notamment dues aux nombreux 

forums internet consacrés aux « BJD », et pour une petite part à l’ouverture de stands 

spécialisés à la Japan Expo, ou encore à l’exposition de « BJD » par certains particuliers 

sur leurs stands de « fanzine14 » en France. Un petit groupe d’une dizaine de personne 

s’est ainsi formé il y a 5 ans et a créé un forum pour discuter de leur passion commune (le 

forum « Matériel Céleste »). On peut ainsi noter que la plupart des commentaires postés 

depuis un peu plus d’un an concernent des personnes voulant s’acheter une « BJD » mais 

n’ayant pas assez d’argent pour cela et repoussant un peu plus à chaque fois la date 

d’achat qu’ils se fixaient.  

 

L’engouement pour les « BJD » est tel qu’il arrive souvent aux compagnies d’être 

en rupture de stock, et la plupart des poupées en édition limitée, mises en vente sur un 

mois sont commandées dans les 10 premiers jours de la mise en vente. Ces modèles 

n’excédent pas les 10 exemplaires mais leur particularité vient de la résine utilisée, des 

vêtements et des accessoires réalisés pour l’occasion. Le modèle de la poupée reste un 

modèle standard il est donc toujours possible de se le procurer s’il n’y a que cela qui 

intéresse l’acheteur. Jusqu’en 2007, les ventes de poupées n’ont fait qu’augmenter de 

mois en mois. Mais en 2008, les ventes ont commencé à chuter. Le coupable : la crise 

économique. Les acheteurs restent des passionnés et devenant plus nombreux chaque jour, 

s’inscrivant sur des forums, se renseignant directement auprès des compagnies, mais 

n’achetant pas puisqu’ils n’ont pas les moyens, les compagnies de « BJD », dans 
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l’ensemble, ont diminué leurs prix d’environ 30 à 150 euros par poupée en octobre 2008. 

Présentant leurs anciens modèles à un prix plus attractif, et de  
14Fanzine : manga d’une cinquantaine de pages reprenant des personnages de manga déjà existant réalisé par 

des amateurs 

plus en plus de nouveaux modèles de poupées au même prix ou à une dizaine d’euros de 

plus, les passionnés ont continué leurs achats, devenant un peu plus nombreux que les 

mois précédent. Les promotions réalisées ont pu relancer les ventes et faire de nouveaux 

adeptes.  

 

Les tendances changent également. En 2000, les modèles les plus recherchés 

étaient ceux présentant des jeunes filles plutôt matures. En 2001, le premier modèle 

masculin est présenté par la compagnie « Volks ». Malgré un important succès, les 

coréens, principalement la compagnie « Luts », reprendront le dessus. L’arrivée en 2004 

des modèles de « D. O. D. », plus dynamiques et à représentation adolescente attire 

encore de nouveaux clients. Ces modèles s’épuisent malgré leur franc succès et la 

tendance 2008 se fait aux poupées de petite taille comme les DOMADOLL et les 

PUKIPUKI. Moins chères, elles permettent de satisfaire une nouvelle clientèle plus 

économe.  

 

La crise économique a effectivement été ressentie par les compagnies qui ont 

diminué le prix de vente des poupées, mais l’intérêt pour les « BJD » est toujours de plus 

en plus important et touche de plus en plus de monde. Les « BJD » étant considérées 

comme une passion, un budget lui est toujours accordé. Il existe des personnes plus 

touchées que d’autres par le manque d’argent. Certaines mères de familles ont ainsi été 

attirées par ces poupées parce qu’un de leurs enfants s’y adonne. Elles n’ont pourtant pas 

la possibilité de dépenser de l’argent dans l’achat de poupée ou d’accessoires afin de 

satisfaire leur envie, ayant un revenu mensuel de plus en plus bas depuis le début de la 

crise, et une famille à nourrir. Il en est de même pour les retraités.  
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Cette période est celle regroupant l’installation et l’expansion de la crise 

économique dans le monde entier. Aucun pays n’est épargné. Le Japon est le pays qui en 

souffre le plus avec un important gel des salaires prévu pour l’année 2009. Le peu de 

compagnies japonaises sur le marché des « BJD » peut être expliqué par l’importance de 

la crise dans ce pays. Les coréens étant moins touchés, ils ont pu faire la différence et 

s’approprier la plus grande part de la clientèle. La seule compagnie japonaise pouvant 

encore faire de la concurrence au coréens étant « Volks », il ne faudra pas attendre 

longtemps avant que les japonais soient très vite rattrapés par les chinois et les américains. 

Les modèles de « BJD » américains étant plus adaptés à la demande de ce pays, et le 

nombre de compagnies grandissant d’année en année, contrairement au nombre de 

compagnies japonaises créées depuis 2006 qui reste de l’ordre d’une ou deux par an, la 

part du marché monopolisée par les clients américains pourrait se détourner du marché 

actuel pour se retrouver sur le marché américain. Les français restent d’importants 

consommateurs mais l’idée même de créer une véritable boutique de vente de « BJD » en 

France n’est pas d’actualité et ne le sera peut-être jamais. Les français sont de bon 

consommateurs de produits étrangers et principalement japonais, produits tels que les 

mangas (premier pays plus gros consommateur étranger), les animés, ou la musique, mais 

ne ressentent aucun intérêt dans la création d’entreprises de la sorte, la crise économique 

n’aidant en rien la possibilité de création d’une entreprise de ce genre.
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CONCLUSION 

 

 

 

Les « BJD » peuvent être comparées aux poupées de porcelaine, à des maquettes 

automobiles, d’avions, de train et même à des animaux de compagnie par exemple, car 

elles sont le fruit d’une passion. Comme pour toute passion un budget lui est consacré. 

Tandis que certains achèteront des néons, des gentes ou des ailerons pour modifier 

l’apparence de leur voiture ou encore des modèles réduits d’avion et une télécommande 

pour les faire voler,  d’autre préfèrent acheter des "wig", des yeux, et des vêtements pour 

personnaliser leur « BJD ». Leur prix peut choquer par rapport au produit présenté, 300 

euros pour une poupée en résine, mais il faut aussi penser au travail fourni, plusieurs 

semaines pour fabriquer un moule et couler la résine, coudre des vêtements, créer des 

accessoires, des "wig" ou encore des chaussures, tout ceci afin de satisfaire les acheteurs. 

La crise économique a diminué le pouvoir d’achat de chacun mais une passion quelle 

qu’elle soit ne peut être arrêtée par manque d’argent. Preuve en est : les résultats obtenus 

pour le marché du jeu vidéo en 2008, marché important ayant réalisé des bénéfices malgré 

la présence de la crise à contrario des marchés automobile, alimentaire ou encore 

touristique. Les personnes possédant une « BJD » sont de tous âges. Pour les plus jeunes, 

on les croira gâtés, pour les adultes on pensera qu’ils ont oublié de grandir ou qu’ils sont 

irresponsables. Posséder une « BJD » engage effectivement une importante somme 

d’argent mais celle-ci est inférieur ou, dans certains cas, comparable à celle que l’on 

devrait dépenser en une année si l’on a un animal de compagnie (pour un chiot de race par 

exemple, l’achat du chiot est en moyenne de 1 000 euros, suivit d’environ 600 euros de 

frais de soins et de frais divers dans la première année suivant sa naissance). Les 

acheteurs de « BJD » sont des créatifs qui font vivre un personnage à travers une poupée. 

Que la crise économique nous fasse perdre à tous une partie de notre pouvoir d’achat ne 
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signifie pas qu’il faut renoncer à dépenser de l’argent quand cela nous en fait envie, et cela 

n’a pas non plus, ou très peu, affecté les différentes compagnies existantes. 
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• Donnés basées sur les forums « Matériel Céleste », forum francophone 

rassemblant des membres du monde entier, et « Den of Angels» ou « DoA », 

forum international. 

 

• Le point :  

- « A propos  d’ECA Internat iona l  

Spécialiste de la gestion de l’expatriation dans le monde entier, 

ECA propose aux entreprises des données, des études, des 

logiciels et un support sur mesure. 

Les entreprises possédant peu d’expérience ou trop peu de 

ressources en interne pour gérer les missions de leurs expatriés, 

peuvent confier à ECA le calcul des primes et packages et 

bénéficier de conseil et de services. Les responsables des 

ressources humaines internationales des grandes entreprises 

trouvent des informations complètes et des logiciels de calcul sur 

le site Internet ; enfin les équipes d’ECA rédigent des politiques 

sur mesure pour les grandes entreprises qui gèrent des milliers 

d’expatriés dans le monde entier. » 

 

-  "Les bouleversements économiques depuis septembre dernier 

ont conduit de nombreuses entreprises à revoir de manière 
sensible les augmentations salariales par rapport à ce qui 
était anticipé", explique Lee Quane, directeur de l'ECA 

pour la région Asie. "Nos résultats montrent que, 
globalement, les entreprises ont revu à la baisse leurs 
prévisions, en moyenne, de plus d'un tiers." 

(http://materielceleste.forumactif.com/compagnies-
f25/liste-des-sites-officiels-t6691.htm)  
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